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	ПӘНДІ АКАДЕМИЯЛЫҚ ТАНЫСТЫРУ

	Пәннің мақсаты
	Оқытудан күтілетін нәтиже (ОН)
Пән бойынша оқыту нәтижесінде студент мынадай дағдыға ие болады:
	ОН нәтиже көрсеткіштері (НК)  

	Студенттерді жарнамалық өнімдердің заманауи безендіру әдістерімен, графикалық және медиа-дизайн құралдарымен таныстыру, креативті ойлау қабілетін дамыту және жарнама нарығына бейімдеу.
	1. Білім және түсінік деңгейінде
· Жарнаманың негізгі ұғымдарын, түрлері мен функцияларын біледі;
· Жарнамалық дизайндағы композиция, түс, шрифт, графика заңдылықтарын түсінеді;
· Жарнаманың психологиялық және мәдени әсерін талдай алады;
· Сыртқы және ішкі жарнама безендіру принциптерін меңгереді.

	1.1 Жарнаманың негізгі ұғымдарын дұрыс анықтап жазады (тест, коллоквиум нәтижелері).

	
	
	1.2 Жарнама түрлері мен функцияларын мысалдар арқылы сипаттайды (ауызша жауап, қысқа эссе).

	
	
	1.3 Композиция, түс және шрифт заңдылықтарын талдап түсіндіреді (теориялық тапсырма).

	
	2. Қолдану дағдылары бойынша
· Заманауи графикалық бағдарламаларды (Adobe Photoshop, Illustrator, CorelDraw, Figma) қолдана алады;
· Афиша, баннер, логотип, брендбук, әлеуметтік жарнама жобаларын әзірлейді;
· Визуалды коммуникация құралдарын тиімді пайдаланады;
· Ұлттық нақышты жарнамалық өнімдерде шығармашылықпен қолданады.

	2.1 Adobe Photoshop, Illustrator, CorelDraw, Figma бағдарламаларында қарапайым және күрделі макеттер әзірлейді (практикалық жұмыс нәтижелері).

	
	
	2.2 Афиша, баннер, логотип немесе әлеуметтік жарнама макетін жасайды (жобалық жұмыс).

	
	
	2.3 Жарнамалық өнімдерді ұлттық нақышпен үйлестіре біледі (шығармашылық жоба).

	
	3. Аналитикалық және зерттеу құзыреттері
· Жарнама үлгілерін сыни тұрғыдан бағалайды;
· Жарнаманың мақсатты аудиторияға әсерін талдайды;
· Жарнамадағы заманауи трендтерді зерттеп, салыстырады.

	3.1 Әртүрлі жарнама үлгілерін салыстырып, олардың тиімділігін бағалайды (эссе, талдау жұмысы).

	
	
	3.2 Мақсатты аудиторияға бағытталған жарнама дизайнын негіздейді (топтық жоба).

	
	
	3.3 Жаңа трендтер бойынша шағын зерттеу жүргізіп, презентация жасайды (СӨЖ).

	
	4. Коммуникативтік және кәсіби құзыреттер
· Өз жарнамалық жобасын кәсіби деңгейде ұсынады және қорғайды;
· Топтық жобаларда тиімді жұмыс істейді;
· Креативті идеяларын визуалды формада жеткізе біледі.

	4.1 Өз жобасын көпшілік алдында кәсіби деңгейде қорғайды (жоба қорғау).

	
	
	4.2 Топтық жұмыста идеяларын ұсынып, пікірталасқа қатысады (топтық бағалау).

	
	
	4.3 Жарнамалық өнімді тапсырыс берушінің талаптарына сәйкес ұсынады (портфолио жұмысы).

	
	5. Құндылықтарға бағытталған нәтижелер
· Эстетикалық талғамы артады;
· Ұлттық мәдениетке негізделген жарнама жасауға бейімделеді;
· Кәсіби этика мен жауапкершілікті сақтайды.

	5.1 Ұлттық мәдени элементтерді дұрыс қолданып, эстетикалық талғамын көрсетеді (шығармашылық жұмыс).

	
	
	5.2 Жарнамадағы этикалық нормаларды сақтайды (пікірталас, жобаны қорғау кезіндегі бағалау).

	
	
	5.3 Кәсіби жауапкершілік танытып, уақытылы және сапалы жұмыс тапсырады (оқу процесіндегі жүйелі бақылау).

	Пререквизиттер 
	  Компьютерлік графика
  Көркем композиция
  Типография негіздері


	Постреквизиттер
	  Медиа-дизайн
  Визуалды коммуникация
  PR және жарнама технологиялары


	Оқу ресурстары
	Әдебиеттер
Негізгі: 
1  Котлер Ф. «Маркетинг негіздері».
2  Мамыров Н.К. «Жарнама психологиясы».
3  Папанек В. «Дизайн для реального мира».
Қосымша: 
4. Wheeler A. «Designing Brand Identity».
5. Лебедев А. «Дизайн как он есть».
6. Интернет-ресурстар: Behance, Dribbble, Canva, Figma.
Зерттеу инфрақұрылымы
Бұл пәнді меңгеру барысында студенттердің тәжірибелік, шығармашылық және ғылыми-зерттеу жұмысын қамтамасыз ететін инфрақұрылым:
1. Компьютерлік сыныптар
· Заманауи графикалық станциялар (жоғары өнімді компьютерлер, графикалық планшеттер).
· Графикалық дизайн бағдарламалары: Adobe Photoshop, Illustrator, InDesign, CorelDRAW, Figma, Canva Pro.
2. Мультимедиялық жабдықтар
· Проектор, интерактивті тақта, дыбыс жүйесі.
· Визуалды материалдарды көрсетуге арналған студиялық құралдар.
3. Баспа және полиграфия құралдары
· Принтерлер (лазерлік, түрлі-түсті, форматты).
· Плоттерлер, ламинация және кесу құрылғылары.
4. Кітапхана және медиаорталық
· Дизайн, маркетинг, жарнама саласындағы отандық және шетелдік әдебиеттер.
· Электронды кітаптар мен ғылыми журналдарға қолжетімділік.
5. Шығармашылық студия/лаборатория
· Жарнамалық макеттер жасауға арналған тәжірибелік база.
· Фотосессия және бейнежазба алаңы.

Интернет-ресурстар:
[bookmark: _heading=h.30j0zll]1. Ғылыми-білім беру ресурстары
· Google Scholar – ғылыми мақалалар, зерттеулер.
· ResearchGate – дизайн мен жарнамаға қатысты зерттеулер.
· CyberLeninka – орыс тіліндегі ғылыми мақалалар қоры.
· Springer – дизайн және коммуникация бойынша халықаралық басылымдар.
2. Дизайн және жарнама платформалары
· Behance – кәсіби дизайнерлердің портфолиосы.
· Dribbble – шығармашылық жобаларға арналған платформа.
· Awwwards – үздік веб/жарнама жобалары.
· Canva – қарапайым жарнама және графикалық құрал.
· Figma – онлайн-дизайн құралы.
3. Маркетинг және жарнама ресурстары
· AdAge – жарнама индустриясы жаңалықтары.
· Marketing Week – маркетинг пен жарнамаға аналитика.
· PR Week – PR және жарнамадағы трендтер.
4. Қазақстандық ресурстар
· Bnews.kz – медиа және жарнама жаңалықтары.
· Kursiv.kz – бизнес пен жарнама нарығы.
· Kazdream – қазақстандық IT және дизайн студиясы.


	Пәннің академиялық саясаты 
	Пәннің академиялық саясаты әл-Фараби атындағы ҚазҰУ-дың Академиялық саясаты және Академиялық адалдық саясатына сай. 
Құжаттар Univer  Ақпараттық жүйесінің негізгі бетінде бар.
Ғылым мен білімнің интеграциясы. Студенттердің ғылыми-зерттеу жұмыстары оқу үрдісін тереңдету мақсатын көздейді. Ол университеттің кафедраларында, зертханаларында, ғылыми-конструкторлық бөлімдерінде, студенттік ғылыми-техникалық бірлестіктерде жүргізіледі. Студенттің білім берудің барлық деңгейіндегі өздік жұмысы қазіргі ғылыми-зерттеу және ақпараттық технологияларды пайдалана отырып, жаңа білім алуға негізделген зерттеу дағдысы мен құзыреттігін дамытуға бағытталған. Университет оқытушысы дәрістер мен семинар (практикалық) сабақтардың, зертханалық сабақтардың тақырыптарына және силлабуста көрсетілген СӨЖ, ОЖСӨЖ тапсырмаларына ғылыми жұмыс нәтижелерін қосады және тапсырмалар мен оқу тапсырмаларының өзекті болуына назар аударады.
Қатысу. Әрбір тапсырманың орындалу мерзімі пәннің мазмұнын орындау күнтізбесінде (кестесінде) көрсетілген. Белгіленген мерзімге үлгермесе ұпайы азаяды. 
Академиялық адалдық. Практикалық/зертханалық сабақтар мен СӨЖ студенттің дербестігін, сыни ойлауын және шығармашылығын дамытады. Тапсырмаларды орындауда плагиат, фейк, көшірме парақтарын пайдалану мен алдауға жол берілмейді.
Негізгі саясаттардан басқа, теориялық оқыту мен емтихандар кезінде академиялық адалдықты сақтау «Қорытынды бақылауды өткізу ережесі», «Осы оқу жылының күзгі/көктемгі семестрінің қорытынды бақылауын өткізу жөніндегі нұсқаулық», «Студенттердің мәтіндік құжаттарында өзгелердің көшірмесі бар-жоғын тексеру туралы ережесі» арқылы қарастырылады.
Құжаттар Univer  Ақпараттық жүйесінің негізгі бетінде бар.
Инклюзивті білім берудің негізгі принциптері. Университеттің білім беру ортасы жынысына, нәсіліне/ұлтына, діни сеніміне, әлеуметтік-экономикалық жағдайына, білім алушының физикалық денсаулығына қарамастан, оқытушы тарапынан барлық студенттерге ұдайы қолдау көрсететін, теңдей қарым-қатынас орнататын жер. Барлығы да достары мен курстастарының қолдауы мен ашық қабағына мұқтаж. Барлық студенттердің прогреске қол жеткізуі жан-жақты қолдау аса маңызды. Әртүрлілік өмірдің барлық аспектілерін жақсартады.
МООC интеграциясы (massive open online course). MOOC пәнге біріктіріліп, барлық студенттер MOOC-ке тіркелуі керек. MOOC модульдерін аяқтау мерзімдері пәнді оқу кестесіне сәйкес қатаң сақталуы қажет.
НАЗАР АУДАРЫҢЫЗ! Әрбір тапсырманы орындау мерзімі пәннің мазмұнын орындау күнтізбесінде (кестеде), сондай-ақ МООC-те көрсетілген. Белгіленген мерзімге үлгермесе ұпай жоғалтады. 

	ОҚЫТУ, ОҚУ ЖӘНЕ БАҒАЛАУ ТУРАЛЫ АҚПАРАТ

	Ұпайлық рейтинг
оқу жетістіктерін бағалаудың әріптік жүйесі
	Бағалау әдістері

	Баға
	Ұпайдың цифрлық эквиваленті
	Ұпай, 
% мазмұны 
	Дәстүрлі жүйе негізінде бағалау
	Критериалды бағалау – нақты жасалған критерийлер негізінде нақты оқу нәтижесін болжамды оқу нәтижесімен салыстыру процесі. Қалыптастырушы және жиынтық бағалауға негізделген.
Қалыптастырушы бағалау – күнделікті оқу барысында жүргізілетін бағалау түрі. Оқу үлгерімінің сол сәттегі көрсеткіші. Студент пен оқытушы арасындағы жедел байланысты қамтамасыз етеді. Студенттің мүмкіндігін анықтауға, мәселелерді табуға, жақсы нәтижеге қол жеткізуге көмектесуге және мұғалімнің оқу процесін жедел түзетуге мүмкіндік береді. Дәрістер, семинарлар, практикалық сабақтар (пікірталас, викториналар, диспуттар, дөңгелек үстелдер, зертханалық жұмыстар және т.б.) кезіндегі тапсырмалардың орындалуы, аудиториядағы белсенділігі бағаланады. Алған білімі мен құзыреті назарға алынады.
Жиынтық бағалау – пән бағдарламасына сәйкес бөлімді  аяқтағаннан кейін жүргізілетін бағалау түрі. СӨЖ орындау кезінде семестрде 3-4 рет өткізіледі. Бұл – дескрипторларға қатысты болжамды оқу нәтижесін меңгеруді бағалау түрі. Белгілі бір кезеңдегі пәнді меңгеру деңгейін анықтауға және есепке алуға мүмкіндік береді. Оқыту нәтижелері бағаланады.

	A
	4,0
	95-100
	Өте жақсы
	

	A-
	3,67
	90-94
	
	

	B+
	3,33
	85-89
	Жақсы
	

	B
	3,0
	80-84
	
	Қалыптастырушы және жиынтық бағалау
	Ұпай %  мазмұны

	B-
	2,67
	75-79
	
	Дәрістегі белсенділік                                       
	5

	C+
	2,33
	70-74
	
	Практикалық сабақтағы жұмыс                      
	20

	C
	2,0
	65-69
	Қанағаттанарлық
	Өзіндік жұмыс                                      
	25

	C-
	1,67
	60-64
	
	Жобалық және шығармашылық қызмет              
	10

	D+
	1,33
	55-59
	Қанағаттанарлықсыз
	Қорытынды бақылау (емтихан)                                                         
	40

	D
	1,0
	50-54
	
	ҚОРЫТЫНДЫ                                      
	100 

	
Пәннің мазмұнын жүзеге асырудың күнтізбелік жоспары (кестесі). Оқыту және оқу әдістері.




	Апта
	Тақырып атауы
	Сағат саны
	Жоғары ұпай

	1-МОДУЛЬ
Жарнама безендірудің теориялық негіздері

	1
	1-дәріс. Жарнама дизайнына кіріспе. Негізгі ұғымдар.
	1
	2

	
	[bookmark: _heading=h.gjdgxs]1-Практикалық сабақ. Қазақстандағы жарнама үлгілерін жинақтап, талдау.
	2
	8

	2
	2-дәріс.  Жарнаманың түрлері және функциялары.
	1
	2

	
	2-Практикалық сабақ. Жарнаманың түрлерін салыстырып, кесте жасау.
	2
	6

	
	ОЖСӨЖ 1. Жарнама өнерінің тарихи дамуы: әлемдік және қазақстандық тәжірибе.
	1
	2

	3
	3-дәріс. Жарнамадағы визуалды коммуникация және композиция принциптері.
	1
	2

	
	3-Практикалық сабақ. Белгілі жарнамадағы композициялық шешімді талдау.
	2
	6

	
	ОЖСӨЖ 2. Жарнамадағы композиция принциптері бойынша мысалдар талдау.
	1
	2

	
	СӨЖ 1. Ежелгі дәуірден қазіргі заманға дейінгі жарнаманың даму кезеңдерін зерттеп, мысалдар келтіру.
	
	10

	4
	4-дәріс. Шрифт және оның жарнамадағы рөлі.
	1
	2

	
	4-Практикалық сабақ. Әртүрлі шрифт қолданылып шағын жарнама мәтінін жазу.
	2
	6

	
	ОЖСӨЖ 3. Шрифт эволюциясы және жарнамада қолдану ерекшеліктері.
	1
	2

	5
	5-дәріс. Жарнамадағы түстер психологиясы.
	1
	2

	
	5-Практикалық сабақ. Бір өнімге 3 түрлі түстік гаммада жарнама нұсқасын жасау.
	2
	6

	
	ОЖСӨЗ 4. Жарнамадағы түстің психологиялық әсерін зерттеу.
	1
	2

	
	СӨЖ 2. Қазақстандағы жарнама үлгілерін шетелдік тәжірибемен салыстырып, шағын талдау эссе жазу.
	
	10

	6
	6-дәріс. Сыртқы жарнама безендіру ерекшеліктері.
	1
	2

	
	6-Практикалық сабақ. Билборд немесе баннер эскизін әзірлеу.
	2
	6

	
	ОЖСӨЖ 5. Сыртқы жарнама түрлері (билборд, ситиборд, баннер) – артықшылықтары мен кемшіліктері
	1
	2

	7
	7-дәріс. Ішкі жарнама: POS-материалдар және интерьер дизайны. 
	1
	2

	
	7-Практикалық сабақ. Буклет немесе визитка макетін жасау.
	2
	8

	
	СӨЖ 3. Белгілі бір жарнама үлгісін алып, оның аудиторияға ықпал ету құралдарын анықтау (түстер, мәтін, бейне).
	
	10

	1-аралық бақылау
	100

	2-МОДУЛЬ 
Жарнама өнімдерін жобалау және практикалық қолдану
	

	8
	8-дәріс. Сандық медиа жарнамасы: интернет пен әлеуметтік желілердегі жарнама.
	1
	2

	
	8-Практикалық сабақ. Instagram постына арналған жарнама макетін әзірлеу.
	2
	6

	
	ОЖСӨЖ 6. Сандық медиа жарнама үлгілерін талдау (Instagram, TikTok, YouTube).
	1
	2

	9
	9-дәріс. Бренд имиджі және фирмалық стиль.
	1
	2

	
	9-Практикалық сабақ. Компанияға логотип пен фирмалық стиль элементтерін ұсыну.
	2
	6

	
	ОЖСӨЖ 7. Брендинг және фирмалық стиль: отандық және шетелдік компаниялар тәжірибесі.
	1
	2

	10
	10-дәріс. Афиша және плакат дизайны.
	1
	2

	
	10-Практикалық сабақ. Мәдени іс-шараға арналған афиша жобасын жасау.
	2
	6

	
	ОЖСӨЖ 8. Афиша мен плакат үлгілерін талдап, композициялық шешімдерін сипаттау.
	1
	2

	
	СӨЖ 4. Қазақтың ою-өрнектері, дәстүрлі түстері мен символдарын қолданған жарнама мысалдарын зерттеу.
	
	10

	11
	11-дәріс. Әлеуметтік жарнаманың ерекшеліктері.
	1
	2

	
	11-Практикалық сабақ.  Қоғамдық тақырыпқа әлеуметтік жарнама эскизін дайындау.
	2
	6

	
	ОЖСӨЖ 9. Әлеуметтік жарнаманың ерекшеліктері мен қоғамға әсері.
	1
	2

	 12
	12-дәріс. Ұлттық нақыштағы жарнама безендіру ерекшеліктері.
	1
	2

	
	12-Практикалық сабақ. Қазақ ою-өрнегін қолданып жарнама макетін жасау.
	2
	6

	
	ОЖСӨЖ 10. Жарнамадағы ұлттық мәдени элементтерді қолдану мысалдары.
	1
	2

	13
	13-дәріс. Заманауи трендтер: 3D, AR/VR жарнама.
	1
	2

	
	13-Практикалық сабақ. Жаңа технологияларды қолдану концепциясын ұсыну.
	2
	6

	
	ОЖСӨЖ  11.  Заманауи жарнама трендтері: AR, VR, 3D-дизайн.
	1
	2

	14
	14-дәріс. Жарнамалық жобаны әзірлеу кезеңдері.
	1
	2

	
	14-Практикалық сабақ. Шағын жарнамалық науқан жоспарын жасау.
	2
	6

	
	ОЖСӨЖ 12. Жарнамадағы этикалық мәселелер: плагиат, жалған ақпарат, манипуляция.
	1
	2

	
	СӨЖ 5. AR/VR, 3D-дизайн, интерактивті жарнама үлгілерін талдап, олардың болашағы туралы презентация жасау.
	
	10

	15
	15-дәріс. Қорытынды шолу: заманауи жарнаманың даму бағыттары.
	1
	2

	
	15-Практикалық сабақ. Өз жарнамалық жобасын қорғау.
	2
	8

	2-аралық бақылау
	100

	Қорытынды бақылау (емтихан)
	100

	Пән бойынша ҚОРЫТЫНДЫ
	100


 

Декан     ___________________________________    Әуесбай Қ.
Оқыту және білім беру сапасы бойынша
Академиялық комитетінің төрағасы________ Негізбаева М.О.
Кафедра меңгерушісі ______________________ Рамазанова А.Ә.
Дәріскер ___________________________________ _________ Даниярова Д.Р.
ЖИЫНТЫҚ БАҒАЛАУ РУБРИКАТОРЫ
ОҚУ НӘТИЖЕЛЕРІН БАҒАЛАУ КРИТЕРИЙЛЕРІ
 
«Алаш ардақтылары ұсынған...» тақырыбындағы жазбаша тапсырмасы (АБ 100%-ның 25%)   
   
	Критерий   
	«Өте жақсы»    
20-25 % 
	«Жақсы»  
15-20%  
	«Қанағаттанарлық» 
10-15%
	«Қанағаттанарлықсыз» 
 0-10%

	Студенттің сөз мағынасын түсінуі және корректордың кәсібилігі мен талдаудың  тұжырымдамаларын түсінуі

	Студент сөз мағынасын,
сауатты жазу теорияларын, тұжырымдамаларын терең түсінеді. Негізгі дереккөздерге тиісті және орынды сілтемелер (дәйексөздер) беріледі. 

	Студент сөз мағынасын,
сауатты жазу теорияларын, тұжырымдамаларын түсінеді. Негізгі дереккөздерге тиісті және орынды сілтемелер (дәйексөздер) беріледі. 
	Студент сөз мағынасын,
сауатты жазу теорияларын, тұжырымдамаларын шектеулі түсінеді. Негізгі дереккөздерге тиісті және орынды сілтемелер (дәйексөздер) беріледі. 
	Студент сөз мағынасын,
сауатты жазу теорияларын, тұжырымдамаларын үстірт түсінеді/ түсінбейді. Негізгі дереккөздерге тиісті және орынды сілтемелер (дәйексөздер) берілмейді.   

	Студенттің мәтінді сауатты жазу мен түзеуге қатысты негізгі мәселелерін ұғынуы


	Студент сөз мағынасын,
сауатты жазу теорияларын, тұжырымдамаларын Қазақстан мәнмәтінімен жақсы байланыстырады. 
Аргументтерді эмпирикалық зерттеудің дәлелдерімен тамаша негіздейді (мысалы, сұхбат немесе статистикалық талдау негізінде).
	Студент сөз мағынасын,
сауатты жазу теорияларын, тұжырымдамаларын Қазақстан мәнмәтінімен байланыстырады. 
Аргументтерді эмпирикалық зерттеудің дәлелдерімен күшейтеді.
	Студент сөз мағынасын,
сауатты жазу теорияларын, тұжырымдамаларын Қазақстан мәнмәтінімен шектеулі байланысы. 
Эмпирикалық зерттеулердің дәлелдерін шектеулі қолданады.
	Студент сөз мағынасын,
сауатты жазу теорияларын, тұжырымдамаларын Қазақстан мәнмәтінімен байланысы шамалы немесе байланыстырмайды. 
Эмпирикалық зерттеулері аз немесе мүлдем қолданбайды.  

	Практикалық және әдеби ұсынымдар / ұсыныстар 
	Студент сөз мағынасына,
сауатты жазу теорияларына, тұжырымдамаларына қатысты сауатты әдеби және/немесе практикалық ұсынымдар мен ұсыныстар ұсынады.

	Студент сөз мағынасына,
сауатты жазу теорияларына, тұжырымдамаларына қатысты кейбір әдеби және/немесе практикалық ұсынымдарды және ұсыныстарды ұсынады 

	Шектеулі әдеби және практикалық ұсынымдар.Ұсынымдар маңызды емес, мұқият талдауға негізделмеген және таяз.
	Әдебиет пен практикалық ұсынымдар аз/мүлдем жоқ немесе өте төмен сападағы ұсынымдар. 

	Жазу,   
АРА style 
	Жазу айқын, нақты және дұрыс. APA style-ды қатаң ұстанады.

	Жазу айқын, нақты және дұрыс. Негізінен APA style-ды ұстанады.
	Жазуда кейбір негізгі қателер бар және нақтылай түсу қажет. APA style-ды ұстануда қателіктер бар.
	Жазғаны түсініксіз, мазмұнына ілесу қиын. APA style-ды ұстануда көптеген қателіктер бар. 










«Бес тақырып» топтық тұсаукесері (АБ 100%-ның 30%)
   
	Критерий  
	«Өте жақсы»    
20-25 % 
	«Жақсы»  
15-20%  
	«Қанағаттанарлық» 
10-15%
	«Қанағаттанарлықсыз» 
 0-10%

	Студенттің тақырыпты кәсіби меңгеруі мен тақырыпқа қатысты теориялар мен тұжырымдамаларды түсінуі
	Студент тақырыпты кәсіби меңгерген, тақырыпқа қатысты теориялар мен тұжырымдамаларды терең түсінеді.
	Студент тақырыпты кәсіби меңгерген, тақырыпқа қатысты теориялар мен тұжырымдамаларды түсінеді.

	Студент тақырыпты кәсіби меңгерген, тақырыпқа қатысты теориялар мен тұжырымдамаларды шектеулі түсінеді. 
	Студент тақырыпты кәсіби меңгерген, тақырыпқа қатысты теориялар мен тұжырымдамаларды үстірт түсінеді/түсінбейді. 

	Студенттің тақырыпқа қатысты кәсіби сәйкестілігі мен корректор мамандығының негізгі мәселелері туралы хабардар болуы
	Студенттің кәсіби сәйкестілігі мен корректор кәсібінің негізгі ұғымдарының Қазақстан мәнмәтінімен сауатты байланысы бар. 
Аргументтерді эмпирикалық зерттеудің дәлелдерімен өте жақсы негіздеген (мысалы, сұхбат немесе статистикалық талдау негізінде).

	Студенттің кәсіби сәйкестілігі мен корректор кәсібінің негізгі ұғымдарының Қазақстан мәнмәтінімен байланысы бар. 
Аргументтер эмпирикалық зерттеудің дәлелдерімен расталған.
	Студенттің кәсіби сәйкестілігі мен корректор кәсібінің негізгі тұжырымдамаларының Қазақстан мәнмәтінімен байланысы шектеулі. Эмпирикалық зерттеулердің дәлелдерін шектеулі қолданған.
	Студенттің кәсіби сәйкестілігі мен корректор кәсібінің негізгі ұғымдарының Қазақстан мәнмәтінімен байланысы аз немесе байланысы жоқ. Эмпирикалық зерттеулерді аз қолданған немесе мүлдем қолданбайды.  

	Сынамалы зерттеулер 
	Тұсаукесерде сынамалы зерттеу нәтижелерін (сұхбат немесе сауалнама) өте жақсы пайдаланған.

	Тұсаукесерде сынамалы зерттеу нәтижелерін (сұхбат немесе сауалнама) жақсы пайдаланған.

	Тұсаукесерде сынамалы зерттеу нәтижелерін (сұхбат немесе сауалнама) қанағаттанарлықтай деңгейде пайдаланған.

	Тұсаукесерде сынамалы зерттеу нәтижелерін (сұхбат немесе сауалнама) нашар пайдаланған.


	Кәсіби ұсыныс немесе практикалық ұсынымдар / ұсыныстар 
	Қазіргі корректорлардың кәсіби сәйкестігі мен кәсібилігін арттыру бойынша сауатты және/немесе практикалық ұсынымдар мен ұсыныстар ұсынады.

	Қазіргі корректорлардың кәсіби сәйкестігі мен кәсібилігін жақсарту бойынша кейбір және/немесе практикалық ұсынымдарды және ұсыныстарды ұсынады 

	Шектеулі кәсіби және практикалық ұсынымдар ұсынады. Ұсынымдар маңызды емес, мұқият талдауға негізделмеген және таяз.
	Кәсіби және практикалық ұсынымдар аз немесе мүлдем жоқ немесе.өте төмен сападағы ұсынымдар. 

	Тұсаукесер,
Топтық жұмыс
	Өте жақсы, тартымды тұсаукесер, визуалды эффектілердің, слайдтардың, материалдардың тамаша сапасы, керемет топтық жұмыс.
	Жақсы, визуалды эффектілердің, слайдтардың немесе басқа материалдардың жақсы сапасы, командалық жұмыстың жақсы деңгейі.
	Тартымдылық деңгейі қанағаттанарлық, визуалды эффектілердің, слайдтардың немесе басқа материалдардың сапасы, командалық жұмыстың деңгейі қанағаттанарлық.
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